
ЗАДАЧИ

Оценка эффективности рекламы и каналов с фокусом на 
Brandformance & Cookieless 

USE CASE

РЕШЕНИЕ
1. Соответствие требованиям одновременного решения 

задач брендинга и перформанса:

2. Сегментация аудитории

Построение двух контекстуальных  сегментов 

3.

Sales Lift  исследование по трем каналам
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